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Hintergrund der Studie

Was uns motiviert hat
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Die Kopernikanische Wende in der Marktforschung

Vom Beeinflusser zum Beeinflussbaren!

Vom geozentrischen zum heliozentrischen Weltbild.

Quellen: www.yaclass.at / www.astro.com
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Die Jahreszeiten der Beziehungen
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Das Beziehungsleben der Marken

1. Hintergrund der Studie

2. Die Qual der Wahl

3. Der Tinder-Match

4. Mit ihm/ihr werde ich gerne gesehen

5. Was meine Freunde sagen

6. Wo stehen wir im Beziehungsleben?

7. Wie stabil ist die Beziehung?

8. Schlussfolgerungen und Empfehlungen
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Datengrundlage

ÁMethode: Computer AssistedWeb Interviews (CAWI)

Á Instrument: Online-Interviews über die Marketagent.com 
reSEARCHPlattform

ÁRespondenten: web-aktive Personen aus Österreich zwischen 
14 und 69 Jahren

Á Incentives: geldwerte Bonuspunkte

ÁUmfang: 22 geschlossene Fragen

ÁStudienleitung: Marketagent.com, Mag. Silke Hirschberger



© FASresearch 7

Die Produktbereiche

Bereich Erhebungszeitraum Sample-Größe

Alkoholfreie Getränke 06.03. ς13.03.2018 1.000

Automarken 12.10. ς20.10.2017 1.003

Finanzinstitute 13.02. ς21.02.2018 1.007

Lebensmittelhandel 25.01. ς31.01.2018 1.007

Mobilfunkanbieter 16.02. ς19.02.2018 1.001
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Automarken
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Alkoholfreie Getränke
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Finanzinstitute
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Lebensmittelhandel
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Mobilfunkanbieter
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Die Qual der Wahl

Wer welche Marke anziehend findet
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Die Fragestellung

Wie anziehend finden Sie die folgenden Marken?

.ƛǘǘŜ ōŜǿŜǊǘŜƴ {ƛŜ ŘƛŜ ŦƻƭƎŜƴŘŜƴ aŀǊƪŜƴ Ǿƻƴ αǎŜƘǊ ǿŜƴƛƎ 
ŀƴȊƛŜƘŜƴŘά όƪƭŜƛƴŜǎ IŜǊȊύ ōƛǎ αǎŜƘǊ ǎǘŀǊƪ ŀƴȊƛŜƘŜƴŘά όƎǊƻǖŜǎ 
Herz), dazwischen können Sie fein abstufen.

Sehr wenig anziehend

Sehr stark anziehend
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Was Frauen besonders anziehend finden
Alkoholfreie Getränke

Pfeile: Top-5 Marken, die die jeweilige Gruppe überdurchschnittlichanziehend findet (Differenz zum Wert aller Gruppen).




